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Mit der Kombination aus Geschäftsbericht und Sana 
Blaubuch ist die Sana Kliniken AG Vorreiter im 

Rahmen der Klinikkommunikation in Deutschland. 

Der Geschäftsbericht bietet einen klar strukturierten 
und umfassenden Finanzbericht mit integriertem 
Personalbericht, der die Berichterstattung über den 
Geschäftsverlauf und die fi nanziellen Resultate 
abbildet. 

Sana Geschäftsbericht 
und Blaubuch  – 

Medizin, die bewegt

BESTER QUALITÄTS- UND JAHRESBERICHT
Gewinner: Sana Kliniken

Gleichzeitig erhält der Leser mit dem Sana Blaubuch 
Einblicke in die Zukunft der medizinischen Entwicklung 
bei Sana. Das Design ist geprägt von der Orientierung 
an den neuen Lesegewohnheiten und bietet interes-
sante Zusatzinformationen. 

Durch die ergänzten Online-Versionen beider 
Magazine bietet die einmalige Kombination des Sana 
Geschäftsberichts dem Leser einen umfassenden 
Einblick in einen der größten privaten Klinikverbünde 
Deutschlands.

Die medizinischen Innovationen der Sana, ergänzt durch weitere 

spannende Informationen im Sana Blaubuch

Bester Qualitäts- und Jahresbericht
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Sana Kliniken

Sana Kliniken AG, Ismaning bei München/D

Sana Geschäftsbericht und Sana Blaubuch

www.sana.de

stationär:    1.592.431 

ambulant:   1.114.053 

26.000

1,79 Mrd. Euro

229 x 312 mm geschlossen , Umschlag: LuxoArt 

Samt 1.1 Vol., 200 g/m² Innen: LuxoArt Samt 1.1 

Vol., 150 g/m², Geschäftsbericht 128 Seiten, 

Blaubuch 52 Seiten

Banderole zur Verbindung der beiden Elemente

1.500 Kombipakete Geschäftsbericht und 

Blaubuch; zusätzlich das Blaubuch mit einer 

Einzelaufl age von 11.500 Stück

Institution

Name des Projekts

Homepage

Anzahl Patienten 2012

Mitarbeiter 2012

Umsatz 2012

Format und Papier

Sonderelemente

Aufl age

Gewinner verantwortlich

Berichterstattung über den Geschäftsverlauf und 

finanzielle Resultate, spannend aufbereitet und 

attrtktiv designt

in PR/Marketing

Susanne Heintzmann

Leiterin Stabsstelle 

Unternehmens-

kommunikation

in der Geschäftsführung

Dr. Michael Philippi

Vorstandsvorsitzender

Berichterstattung über den Geschäftsverlauf und 



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com

©
 ro

tt
ha

us
 m

ed
ic

al
 G

m
bH

 2
02

1 
   

St
an

d:
 1

9.
 A

pr
il 

20
21

.


