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E
s ist sehr trist, ein reines Zahlenwerk des Jahres-

rückblicks zusammenzustellen. Neben den üblichen 
und pfl ichtgemäßen Statistiken und Verzeichnissen 
sollen ebenso Patienten und niedergelassene 

Das Ganze ist mehr als 
die Summe seiner Teile

BESTER QUALITÄTS- UND JAHRESBERICHT
Nominierung: Orthopädische Universitätsklinik Regensburg

Zuweiser angesprochen werden. Gleichwohl steht der 
gesamte Bericht in einem anerkannten klinischen und 
wissenschaftlichen Kontext und zeigt die Entwicklung 
der Klinik. Unser Motto: Der Jahresbericht ist unsere 
Visitenkarte. 

Exemplarische Doppelseite für die Vorstellung einer aufwändigen, 

innovativen und anspruchsvollen Versorgung auf höchstem Niveau.

Bester Qualitäts- und Jahresbericht

Exemplarische Doppelseite für die Vorstellung einer aufwändigen, 
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Orthopädische Universitätsklinik Regensburg

Orthopädische Universitätsklinik Regensburg/D

Das Ganze ist mehr als die Summe seiner Teile

www.ur.de/orthopaedie

stationär:    3.884  

ambulant:   17.833

186

ca. 17 Mio. Euro

DIN A4, Umschlag: 235 g Chromokarton, 

einseitig folienkaschiert matt. Innen: 135 g 

Bilderdruck Offset matt, 68 Seiten

ca. 5.500

Institution

Name des Projekts

Homepage

Anzahl Patienten 2014

Mitarbeiter 2014

Umsatz 2014

Format und Papier

Aufl age

nominiert verantwortlich

Übersicht für Patienten und niedergelassene Zuweiser, welche Gelenke 

unfallchirurgisch versorgt werden – für den niedergelassenen 

Kollegen mit dem jeweiligen Osteosyntheseverfahren.

in PR/Marketing

Klaus Bahringer

Mediengestalter

in der Geschäftsführung

Prof. Dr. med. Dr. h.c. 

J. Grifka

Direktor der Klinik



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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