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Die Lindenhofgruppe, die sich aus den drei Berner 
Traditionsspitälern Engeried, Lindenhof und 

Sonnenhof zusammensetzt, veröffentlicht jährlich einen 
Geschäftsbericht in Printversion. In einer Geschäfts-
berichts-Trilogie für die Jahre 2014, 2015 und 2016 
hat die Lindenhofgruppe, die stolz das Lindenblatt in 
ihrem Logo trägt, die Lindenbaum-Trilogie konzipiert 
und umgesetzt. 

Die aktuellen Entwicklungen aus dem jeweiligen 
Berichtsjahr werden in Bezug auf die jeweilige Unter-
nehmensstärke beleuchtet. Elemente des Linden-
baums ziehen sich wie ein roter Faden durch die drei 

Trilogie im Zeichen 
des Lindenbaumes

BESTER QUALITÄTS- UND JAHRESBERICHT
Nominierung: Lindenhofgruppe Bern

Geschäftsberichte und symbolisieren drei unserer 
wesentlichen Stärken: breites Angebot, Vernetzung 
und Tradition. 

Die „Lindenbaum-Trilogie“ besteht aus drei eigenstän-
digen, grafi sch zusammengehörigen Teilen. Das hap-
tische Erlebnis mit der Lackprägungen auf den Titel-
seiten fasziniert und bewirkt eine emotionale Bindung 
des Lesers. Printausgaben animieren den Empfänger 
zum entspannten Lesen.

Alle Titelseiten aus der Trilogie 2014, 2015 und 2016 tragen eine glänzende Beschichtung und 

lassen Jahresringe, Vernetzung und Wurzel zu einem fühlbaren Erlebnis werden.

Bester Qualitäts- und Jahresbericht
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Lindenhofgruppe Bern

Lindenhofgruppe, Bern/CH

Trilogie Geschäftsbericht 2014 - 2016

www.lindenhofgruppe.ch/de

www.lindenhofgruppe.ch/de/downloads

stationär:    35.938 

ambulant:   102.193

2.550 

428 Mio. CHF

DIN A4/Umschlag 300 g/m², Inhalt 120 g/m² 

(MultiOffset hochweiss FSC)

Veredelung Titelseite, Sujet Jahresringe, 

Vernetzung und Wurzeln prägelaminiert, 

Plano-Transparent (112 g/m²) vor ganzseitigen 

Fotoseiten

2014: 4.000; 2015: 3.000; 2016: 2500 Stück 

(die GB werden an externe, interne Personen 

und Institutionen versandt oder überreicht, 

Download online)

Gestaltung, Inhalte und Werte bilden ein 

stimmiges Ganzes; GB lädt zum Querdenken 

ein, bindet und fasziniert die Menschen für die 

Lindenhofgruppe

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Format und Papier

Sonderelemente

Aufl age

Resultate

nominiert verantwortlichveveverararantntntwowowortrtrtlililichchch

Kennzahlen aus dem GB 2015 mit Einbezug 

des Lindenblattes als Infografik.

in PR/Marketing

Mirjam Huber

Leiterin Marketing und 

Kommunikation

in der Geschäftsführung

Doris Benz, Dr. med., 

Dr. oec.

Stab, Unternehmen-

sentwicklung, Strategy 

Offi ce

Fotos von einst und heute zur Darstellung 

der medizinischen und gesellschaftlichen 

Entwicklung.



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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