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LINDEN HOF\GRU PPE Bester Qualitats- und Jahresbericht

TRILOGIE IM ZEICHEN KLINIK
DES LINDENBAUMES AWARD

ie Lindenhofgruppe, die sich aus den drei Berner Geschaftsberichte und symbolisieren drei unserer
Traditionsspitélern Engeried, Lindenhof und wesentlichen Stérken: breites Angebot, Vernetzung
Sonnenhof zusammensetzt, veroffentlicht jahrlich einen und Tradition.
Geschéftsbericht in Printversion. In einer Geschafts-
berichts-Trilogie fur die Jahre 2014, 2015 und 2016 Die ,Lindenbaum-Trilogie” besteht aus drei eigenstan-
hat die Lindenhofgruppe, die stolz das Lindenblatt in digen, grafisch zusammengehérigen Teilen. Das hap-
ihrem Logo trégt, die Lindenbaum-Trilogie konzipiert tische Erlebnis mit der Lackpragungen auf den Titel-
und umgesetzt. seiten fasziniert und bewirkt eine emotionale Bindung
des Lesers. Printausgaben animieren den Empfanger
Die aktuellen Entwicklungen aus dem jeweiligen zum entspannten Lesen.

Berichtsjahr werden in Bezug auf die jeweilige Unter-
nehmensstarke beleuchtet. Elemente des Linden-
baums ziehen sich wie ein roter Faden durch die drei
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LINDENHOFGRUPPE LINDENHOFGRUPPE

LINDENHOFGRUPPE

JAHRESBERICHT \ GESCHAFTSBERICHT I GESCHAFTSBERICHT
2014 2015 | X 2015

ALLE TITELSEITEN AUS DER TRILOGIE 2014, 2015 UND 2016 TRAGEN EINE GLANZENDE BESCHICHTUNG UND

LASSENJAHRESRINGE, VERNETZUNG UND WURZEL zU EINEM FUHLBAREN ERLEBNIS WERDEN.
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FOTOS VON EINST UND HEUTE ZUR DARSTELLUNG

DER MEDIZINISCHEN UND GESELLSCHAFTLICHEN

ENTWICKLUNG.

KENNZAHLEN AUS DEM GB 2015 MIT EINBEZUG

DES LINDENBLATTES ALS INFOGRAFIK.

Institution

Name des Projekts
Homepage

Link zum Projekt
Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016
Umsatz 2016

Format und Papier

Sonderelemente

Auflage

Resultate

nominiert

Lindenhofgruppe, Bern/CH

Trilogie Geschéftsbericht 2014 - 2016
www.lindenhofgruppe.ch/de
www.lindenhofgruppe.ch/de/downloads
stationar:  35.938

ambulant: 102.193

2.550

428 Mio. CHF

DIN A4/Umschlag 300 g/m?, Inhalt 120 g/m?
(MultiOffset hochweiss FSC)

Veredelung Titelseite, Sujet Jahresringe,
Vernetzung und Wurzeln pragelaminiert,
Plano-Transparent (112 g/m?) vor ganzseitigen
Fotoseiten

2014: 4.000; 2015: 3.000; 2016: 2500 Stiick
(die GB werden an externe, interne Personen
und Institutionen versandt oder lberreicht,
Download online)

Gestaltung, Inhalte und Werte bilden ein
stimmiges Ganzes; GB ladt zum Querdenken
ein, bindet und fasziniert die Menschen fiir die
Lindenhofgruppe

Lindenhofgruppe Bern

Ll
\ _ﬂ

verantwortlich

in PR/Marketing
Mirjam Huber

Leiterin Marketing und
Kommunikation

in der Geschéftsfiihrung
Doris Benz, Dr. med.,
Dr. oec.

Stab, Unternehmen-
sentwicklung, Strategy
Office
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BAUSTEINE

fiir Ihren Erfolg.
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Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews,
dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vortrage. Fiir maximalen
Lerneffekt an einem Tag. Den nachsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebiihrt.

Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-
branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in
unserem ,,Praxisbuch”. Wenn Sie sich bewerben mochten:
www.klinikaward.org

Bausteine fiir lhren Erfolg.

Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch lhre Klinik erfolgreich. In Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com

HY rotthaus.com
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