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Sonderpreis der Jury

A
uch mit freien Unterarmen kann man die Ärmel 
hochkrempeln! – für das erste Motiv der UKE-

Hygienekampagne für Mitarbeiter steht Prof. Dr. 
Johannes M. Rueger Pate. Er war gleich Feuer und 
Flamme für das Konzept: UKE-Mitarbeiter patienten-
naher Bereiche werben auf verschiedenen Plakaten mit 
lässigen Sprüchen für mehr Sensibilität beim Thema 
Hygiene.

HYGIENE IM UKE. 
Ohne Wenn und Aber!

SILBERNER SONDERPREIS 
Universitätsklinikum Hamburg-Eppendorf

Die Botschaft: Jeder kann mit seinem persönlichen 
Verhalten einen wesentlichen Beitrag zur Sicherheit 
der Patientinnen und Patienten leisten. Die Kampagne 
zeigt Wirkung: Ärztin und Kampagnenmodell Frau Dr. 
Gethmann weiß: „Uhren im Dienst? Das kann ich mir 
abschminken!“

Im März 2015 startete das UKE eine außergewöhnliche Hygienekampagne. Ob Medizin, Pflege, Service oder Reinigung – 

UKE Mitarbeiter patientennaher Arbeitsbereiche werben seitdem für mehr Sensibilität beim Thema Hygiene.

Im März 2015 startete das UKE eine außergewöhnliche Hygienekampagne. Ob Medizin, Pflege, Service oder Reinigung – 
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1. Hygiene-Logo, 2. Mitarbeiterzeitung UKE 

news, 3. Plakat Kittelverbot Cafeteria, 

4. SOP mit Logo, 5. Patientenflyer Schutz-

kleidung, 6. Infostand Cafeteria 

und 7. UKE-Hygieneuhr

Universitätsklinikum Hamburg-Eppendorf

in PR/Marketing

Friederike Schulz

Leitung Unternehmens-

kommunikation

in der Geschäftsführung

Joachim Prölß

Direktor Patienten- und 

Pfl egemanagement

Universitätsklinikum Hamburg-Eppendorf/D

UKE-Hygienekampagne

www.uke.de

www.uke.de/hygenie

stationär:    291.000

ambulant:   91.854

9.697 (Ende 2014)

869 Mio. Euro

Start: März 2015, Ende: offen 

wechselnde Motive zu verschiedenen 

Hygienethemen, Aufmerksamkeit durch kernige 

Sprüche, keine Models: UKE-Gesichter schaffen 

Identifi kation

geplant: vergleichende Auswertung der 

Infektionsstatistik vor und während der 

Kampagne

Hygiene ist ein Thema! Hygiene wird diskutiert! 

Hygiene im UKE. Ohne Wenn und Aber!

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2014

Mitarbeiter 2014

Umsatz 2014

Zeitraum

Wichtigste Maßnahmen

Ergebniskontrolle

Resultate

Gewinner verantwortlich



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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