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Die Diagnose Krebs verändert das gesamt Leben. 
Nicht nur Betroffene leiden, auch das Umfeld ist 

stets involviert. Krebs ist also für Menschen jeden 
Alters von Relevanz. Entsprechend hat das Tumor-
zentrum Wesel mit der Onlinemesse ONKOLOGICA 
eine virtuelle Plattform geschaffen, die alle anspricht. 
Das medizinische Digitalformat informiert temporär, 
ist fl exibel und ausbaufähig. Zudem überzeugt es als 
niederschwelliges Angebot durch sein abwechslungs-
reiches Portfolio sowie durch neutrale und hochwerti-
ge Beiträge aus diversen Bereichen in verschiedenster 
Art und Weise. Analog einer realen Messe ermöglicht 
der, auf Wunsch auch anonyme, Besuch den Dialog mit 
Experten und anderen Teilnehmern. Selbst Präsente 
mit gesundheitlichem Mehrwert kann der Besucher 
mitnehmen. 

ONKOLOGICA  – 
Krebs in Expertenhänden

BESTER SOCIAL-MEDIA-AUFTRITT
Nominierung: Evangelisches Krankenhaus Wesel

Die Promotion der Messe erfolgte zum einen auf klas-
sische Art und Weise, vorrangig jedoch über soziale 
Medien. Eigens dafür wurde im Vorfeld die klinik-
eigene App MuM (Medizin und Mehr) gelauncht. Die 
Performance der ONKOLOGICA trug dazu bei, dass 
das Image des Tumorzentrums Wesel, unter dessen 
Dachorganisation mehrere onkologische Organzentren 
vereint sind, gepfl egt und der Bekanntheitsgrad deut-
lich gesteigert werden konnte. Die Unterstützung, die 
das Multimediatool Ratsuchenden bietet, ist beachtlich 
und wird zu den Messeöffnungszeiten gut angenom-
men. 

In 2018 wird die ONKOLOGICA 2.0 ihre Pforten öffnen 
und die Erfolgsstory kann mit noch mehr Content 
weitergehen. Mit Elan arbeiten unsere Experten im 
Netzwerk daran. 

Virtuelle Messehalle, platziert in den Rheinauen von Wesel, mit der für die Hansestadt typischen 

Brücke. Dem Besucher soll das Gefühl vermittelt werden, dass er „real“ eine Fachmesse besucht.

Bester Social Media-Auftritt
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Messestand Prävention mit Aktionen, 

Videos und Downloads

Evangelisches Krankenhaus Wesel

in PR/Marketing

Eveline Klingler

Leiterin Unternehmens-

kommunikation

in der Geschäftsführung

Rainer Rabsahl

Geschäftsführer

Evangelisches Krankenhaus Wesel GmbH/D

ONKOLOGICA – Krebs in Expertenhänden

www.evkwesel.de

www.themakrebs.de

stationär :    14.227

ambulant:    17.671

795

63 Mio. Euro

Beginn 10/2016 bis heute

Konzeption, Layout, Grafi k; Experteninter-

views, Fachvorträge, Videos, Wortbeitrag; 

Gastbeiträge; Präventionsangebote; 

Multimediale Promotion; MuM App

in 21 Tagen rund 17.600 Aktionen auf der 

ONKOLOGICA; Ø: 6 Seiten/Sitzung; 4,5 Min.; 

0 % Absprungrate; 53.650 Social-Media-

Follower; 35.934 Spotaufrufe

rund 2.900 Sitzungen und 900 IPs registriert; 

65 % Returning Visitors; user-freundliche 

digitale Anonymität; Imagesteigerung; 

Tumorzentrum profi tiert

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Zeitraum

Wichtigste Maßnahmen

Ergebniskontrolle

Resultate

nominiert verantwortlich

n, 

ds

niertt veveverararantntntwowowortrtrtlililichchch

Messehalle von innen: Besucher 

können das Angebot sondieren und 

zwischen Messeständen, Impulsforen, 

Auditorium, Besucherchat und 

Mediathek wählen.



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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