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D
ie KSM Klinik für Schlafmedizin pfl egt über die 
KSM Medienstelle einen aktiven Kontakt mit den 

Schweizer Publikumsmedien und schafft es durch 
Kompetenz, Flexibilität und Organisationsgeschick zu 
aktuell 38 Medienauftritten im ersten Quartal 2017.

Die Medienstelle der KSM organisiert und koordiniert 
sämtliche Medienauftritte, ist Ansprechperson für 
Medienanfragen, bereitet Fachpersonen intern auf 
Interviews vor und fungiert so als Leitstelle zwischen 
der KSM und den Medienschaffenden. 

KSM prominent in der 
Schweizer Medienlandschaft 

BESTE PRESSEPRÄSENZ
Nominierung: KSM Klinik für Schlafmedizin

Die KSM Klinik für Schlafmedizin erreicht eine stark 
frequentierte und breite Medienpräsenz auf allen 
Kanälen der Schweizer Medienlandschaft (Print, Radio, 
Fernsehen und online) mit wertvollen, mehrheitlich 
externen Pressebeiträgen und einer positiver 
Reputation für die Klinik.

Darüber hinaus konnte die KSM ihr Jahresergebnis 
2016 zum Vorjahr deutlich steigern und dabei im 
Marketing das Budget für die Pressearbeit senken.

KSM Klinik für Schlafmedizin ist in der 

Schweizer Medienlandschaft in Print, 

Radio, Fernsehen und online prominent 

vertreten.

Beste Pressepräsenz
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TeleZüri zu Besuch in der KSM Bad Zurzach und der Jugendsender 

Radio3fach zu Besuch in der KSM Luzern

KSM Klinik für Schlafmedizin

KSM Klinik für Schlafmedizin, Bad Zurzach/CH

KSM prominent in den Medien

www.ksm.ch

4.600

55

7,4 Mio. CHF

Print, Radio, Fernsehen, online

erstes Quartal 2017: 9, davon 4 bezahlte 

(4 x Print, 1 x ScreenInserat, 4 x online); Q1/16: 

10; Q2/16: 14; Q3/16: 9; Q4/16: 12; im Jahr 

2015 insgesamt 10

Q1/2017: 29 (6 x Radio, 5 x Print-Magazine, 

12 x online, 5 x Print-Zeitung, 1 x Fernsehen); 

Q1/16: 8; Q2/16: 11; Q3/16: 3; Q4/16: 9; 

2015: 18

Steigerung der Auftritte von 2015 bis 2017 

um max. 300 %; Budgetreduzierung um ein 

Viertel; Aufbau positiver Reputation und 

Netzwerk; Jahresergebnissteigerung

Institution

Name des Projekts

Homepage

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Kommunikationskanäle

Eigene Pressebeiträge

Fremde Pressebeiträge

Resultate

nominiert verantwortlich

TeleZüri zu Besuch in der KSM Bad Zurzach und der Jugendsender 

in PR/Marketing

Christina Schwander

Leitung Marketing 

und Kommunikation

in der Geschäftsführung

Beatrice Bachmann

Operative Leitung



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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