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Bestes Personalmarketing

Krankenhaus
Porz am Rhein gGmbH

oY KLINIK

PFLEGESHIP —WILLST Du mIT N
MIR PFLEGEN GEHEN?

lle 8 Minuten verliebt sich eine Pflegekraftin ...:

Das Krankenhaus Porz am Rhein in Kéln geht beim
Recruiting & bei der Personalbindung in der Pflege
auf Partnersuche & Liebesbekundungen. »Pflegeship«
hei3t die Kampagne mit Anleihen aus der Dating-Welt.
So gibt es z. B. die Mdglichkeit eines Speeddatings
per WhatsApp oder eines Candlelight-Dinners mit
der Personalabteilung (statt »Bewerbungsgesprach).
Doch nicht nur das Recruiting, auch die Wertsch&tzung
bereits vorhandener Mitarbeiter durch flankierende
Aktionen gehort zur Kampagne. Dieser integrale An-
satz (»zwei Seiten einer Medaille«) macht Pflegeship zu
etwas Besonderem im Markt des Personalmarketings.

Pflegeship

Das Medien-Echo auf die Kampagne war enorm &
Uberregional. Und das vielleicht Wichtigste: Diverse
Stellen konnten bereits besetzt werden. AuBBerdem
konnte, dank Pflegeship, auch ein Ausbildungskurs die
nétige Teilnehmerstérke erreichen und an den Start
gehen. Und das bei insgesamt sehr geringem Res-
sourcen-Einsatz. — Ein Erfolg auf ganzer Linie also, der
kein One-Hit-Wonder ist. Die Kampagne kann namlich
fortlaufend genutzt werden.

|::: _ Krankenhaus Porz am Rhein
g’ Akademisches Lehrkrankenhaus der Universitat zu Koin

Alle 8 Minuten verliebt sich eine Pflegekraft

Y in as Krankenhaus Porz am Rhein in KéIn

‘ (Original-Mitarbeiterbild)

ALLE 8 MINUTEN ... DIE PERSONALMARKETING-KAMPAGNE
»PFLEGESHIP« NIMMT ANLEIHEN AUS DER DATING-WELT UND

GEHT DAMIT AUF PARTNERSUCHE.
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Krankenhaus Porz am Rhein

Unsere Videobotschaften

Jahjouh Gabi

Lauras Video per Klick starten Jahjouhs Video per Klick starten Gabis Video per Klick starten

MITARBEITERINNEN UND MITARBEITER AUS DEM KRANKEN- In 3 SChI’itten bis Zum Lieblings_Job.
HAUS PORZ AM RHEIN ZEIGTEN BEI DER KAMPAGNE VOLLEN

EINSATZ, U. A. PER VIDEOBOTSCHAFT, ABER AUCH BEI

VIELEN FLANKIERENDEN AKTIONEN, U. A. AUCH SPEEDDA- 2 3
TING PER WHATSAPP.

"Speed-Blind-Date" mit @Einladung zum "Candle-! Wir gehen in die Job-
unserer Light"-Dinner in unserer| "Beziehung"
Personalabteilung - per Krankenhaus-Kantine

WhatsA|
PP Tausche Dich auf Einladung bei  Du unterzeichnest bei uns

Hier kannst Du alles auf kurzem  einem gemeinsamen Essenmit  Deinen Arbeitsvertrag und wir
Wege erfragen und bekommst der Personalabteilung in der bereiten Dich auf den Start im
einen ersten Eindruck. Einfach Kantine unseres Krankenhaus Porz am Rhein
eine WhatsApp an: +49 (0) 151  Krankenhauses zwanglos aus, vor.
688 264 25 was die Arbeit in der Pflege bei

uns besonders ausmacht.

nominiert verantwortlich

Institution Krankenhaus Porz am Rhein/ D
Name des Projekts Pflegeship — willst Du mit mir pflegen gehen?
Homepage  www.khporz.de
Link zum Projekt www.pflegeship.de
Anzahl Patienten 2018 22.000 stationar, 60.000 ambulant
Mitarbeiter 2018 1.000
Umsatz 2018 95 Mio. Euro

in PR/Marketing
Marc Raschke
Leiter Presse- und
Offentlichkeitsarbeit

Zeitraum Nov. 2018 bis heute

Wichtigste MaBnahmen - Entwicklung des Pflegeship-Konzeptes auf
Dating-Basis
- kombiniert: hausinterne Wertschatzung
in der Geschéftsfiihrung
Arist Hartjes
Geschéftsfihrer

- aktive Medienarbeit
- Active-Recruiting-Aktionen

Ergebniskontrolle - Medienmonitoring (TV, Print, online)
- Google Analytics/Zugriffszahlen
- Einstellungen aufgrund der Kampagne

Resultate - Medienreichweite: 1,4 Mio. User
- nach 3 Monaten 7 Einstellungen &
Ausbildungskurs voll
- Einsparung gegeniiber Headhunter-
Honoraren: 6-stellig
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Kongress
Klinik
Marketing

HI rotthaus.com
R,

@ KLINIK
AWARD

HI rotthaus.com
— 7

BAUSTEINE

fiir Ihren Erfolg.

HI rotthaus.com
— 2

Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews,
dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vortrage. Fiir maximalen
Lerneffekt an einem Tag. Den nachsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebiihrt.

Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-
branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in
unserem ,,Praxisbuch”. Wenn Sie sich bewerben mochten:
www.klinikaward.org

Bausteine fiir lhren Erfolg.

Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch lhre Klinik erfolgreich. In Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com

HY rotthaus.com
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