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KLINIK
AWARD

BESTES PATIENTENMARKETING
Nominierung: Bezirkskliniken Mittelfranken

Die Bezirkskliniken Mittelfranken zeigen — gemein-
sam mit dem Krisendienst Mittelfranken — bei den
LIrren Nachten” in neun mittelfrankischen Stadten
einmal jahrlich einen kostenlosen Film zu einem psych-
iatrischen Thema. Die Zielgruppe sind Menschen, die
im Alltag wenig Beriihrung mit dem Thema Psychiatrie
haben. Die Kinovorfiihrung ist eine ideale Verbindung
zwischen Unterhaltung und Information. Die Uberfill-
ten Kinos zeigen deutlich, dass das Interesse an psychi-
schen Erkrankungen hoch ist.

Im Anschluss diskutieren Arzte und Psychologen iiber
den Film und informieren Uber psychische Krankheiten
sowie Behandlungsangebote. Sie positionieren sich
dadurch als Experten und bieten eine niederschwellige
Information an einem fir die Psychiatrie untypischen

MENGEL
EXEMPLAR

Ort. Durch die Wissensvermittlung zu psychiatrischen
Krankheiten tréagt die Kinoreihe maf3geblich zur Ent-
stigmatisierung der Psychiatrie bei. Der Begriff ,,Irre
Nachte” ist bewusst gewahlt, um Aufmerksamkeit zu
erregen. Der selbstironische und souverane Umgang
mit diesem klischeehaften Begriff soll zeigen, dass sich
die Psychiatrie nicht verstecken muss, sondern Teil der
Gesellschaft ist.

Die Kinovorfiihrungen an den einzelnen Standorten
werden von den lokalen sozial-psychiatrischen Diens-
ten (SpDis) mitorganisiert. Durch diese Vernetzung
kénnen die regionalen Kontakte der Kooperations-
partner, z. B. die Pressekontakte, genutzt werden und
die Bezirkskliniken Mittelfranken werden Uber die
Standortgrenzen hinaus bekannt.

Irre Nachte in Mittelfranken
Psychiatrie im Film mit Gesprachsrunde

Die i der und die ischen
Dienste zeigen unter der Schirmherrschaft von Bezirkstagsprasident Richard Bartsch
MANGELEXEMPLAR

Im Film geht es um eine junge Frau auf der Suche Veranstaltungsorte

nach sich selbst. Die Hauptperson Karo ist ungedul- |, 6 Msrz, 18.00 Uhr + 15. Marz, 19.00 Uhr
dig, viel zu emotional und hat sich selbst nicht unter Nirnberg, Casablanca-Kino Erlangen, E-Werk

Kontrolle. Als sie ihren Job verliert, starzt sie sich » 8. Marz, 19.00 Uhr
voll Ubereifer in eine Therapie - und macht gerade Bad Windsheim, Central
dann alles falsch. Von Panikattacken in die Depressi- Lichtspiele:

on getrieben, muss s feststellen, dass es nicht leicht | » 14, Marz, 18.00 Uhr
ist, ein Problem zu I6sen, wenn man es selber ist Nornberg, Filmhauskino

» 21. Marz, 19.00 Uhr
Farth, Uferpalast

» 22.Mérz, 18.00 Uhr
Weienburg, Kinocenter

» 27.Marz, 19.30 Uhr
Ansbach, Theater Ansbach,
Kultur am Schloss - Kino

» 6. April, 18.00 Uhr
Erlangen, Lamm-Lichtspiele

> 14. Mérz, 19.00 Uhr
Im Anschluss an die Vorfuhrung diskutieren Arzte, Altdorf, Wichernhaus
Psychologen und Sozialpadagogen mit Ihnen Gber » 15. Marz, 19.00 Uhr
den Film. Hersbruck, Citykino

Sitzplatzreservierungen sind nicht méglich,

Mehr Informationen zu den Veranstaltungsterminen finden
Sie auf der Homepage der Bezirkskiniken Mittelfranken.

lebensmutig.
selbstbestimmt.
stark.

www.bezirkskliniken-mfr.de

bezirkskliniken

mittelfranken MEHR ALS 500 PLAKATE ZUM FILM

WURDE AN NEUN SPIELORTEN AUFGEHANGT,
RUND 5.000 FLYER WURDEN VERTEILT.
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UBERBLICK DER STANDORTE DER BEZIRKSKLINIKEN MITTELFRANKEN SOWIE

DER SPIELORTE, IN DENEN DER IRRE-NACHTE-FILM GEZEIGT WURDE.

Institution

Name des Projekts
Homepage

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016
Umsatz 2016

Zeitraum

Wichtigste MaBnahmen

Ergebniskontrolle

Resultate

nominiert

Bezirkskliniken Mittelfranken, Ansbach/D
Irre Nachte in Mittelfranken
www.bezirkskliniken-mfr.de
(teil)-stationar: 17.000

ambulant: 34.000

3.000

181 Mio. Euro

seit 03/2015

kostenlose Kinovorfiihrungen, Diskussions-
runden mit Experten, Presseinformationen,
Netzwerkarbeit mit ambulanten Einrichtungen

Besuchszahlen im Kino, Medienresonanz-
analyse, Zugriffszahlen auf der Homepage und
Social-Media-Kanalen, Feedback der

Kooperationspartner

Kinos voll belegt, Presseberichterstattung an
allen Standorten, Psychiatrie wird als gesell-
schaftliches Thema wahrgenommen, engere
Netzwerkarbeit

Bezirkskliniken Mittelfranken

GRUPPENBILD VOR DER AUFTAKT-VORFUHRUNG MIT DEM

SCHIRMHERREN BEZIRKSTAGSPRASIDENT RICHARD BARTSCH.

verantwortlich

in PR/Marketing
Dr. Ariane Peine
Leiterin Marketing und

Kommunikation

in der Geschéaftsfiihrung
Helmut Nawratil

Vorstand
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BAUSTEINE

fiir Ihren Erfolg.

HI rotthaus.com
— 2

Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews,
dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vortrage. Fiir maximalen
Lerneffekt an einem Tag. Den nachsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebiihrt.

Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-
branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in
unserem ,,Praxisbuch”. Wenn Sie sich bewerben mochten:
www.klinikaward.org

Bausteine fiir lhren Erfolg.

Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch lhre Klinik erfolgreich. In Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com

HY rotthaus.com

Strategien fir den Gesundheitsmarkt
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