
 

 

 

 

   Beste Online-Präsenz 

 

Neues Webdesign und einfache 

Benutzerführung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Best Practice-Beispiel 

medius KLINIKEN Esslingen 

 

 

 

 

 

©
 S

e
b

a
st

ia
n

 R
u

n
g

e
 



122

Beste Online-Präsenz

Die Corporate Website der medius KLINIKEN ist das 
zentrale Informationsmedium für Patienten, Ange-

hörige, niedergelassene Ärzte und Bewerber. Mit der 
Umfi rmierung der medius KLINIKEN und dem neuen 
Corporate Design wurde auch die Website komplett 
überarbeitet. Die Seitenstruktur und die gesamte 
Benutzerführung orientiert sich dabei konsequent an 
den Anforderungen und Bedürfnissen der Besucher. 
Einfache und kurze Wege zu den jeweils relevanten 
Informationsangeboten sind das Ergebnis dieser 
user-zentrierten Ausrichtung. 

Neues Webdesign und 
einfache Benutzerführung

BESTE ONLINE-PRÄSENZ
Nominierung: medius KLINIKEN Esslingen

Mit der neuen Portalseite medius-kliniken.de zeigt der 
Verbund nun sein gesamtes interdisziplinäres Leistungs-
angebot auf einen Blick. Eine einheitliche Struktur 
der Inhalte aller Fachabteilungen sorgt für schnelle 
Orientierung und lässt dennoch jedem Bereich so viel 
Freiraum wie nötig, um auf Schwerpunkte, Diagnose 
und Therapieformen individuell einzugehen. Ein breites 
und prominent platziertes Angebot an Möglichkeiten 
zur Kontaktaufnahme ist die Brücke von der 
digitalen in die reale Welt.

Die Website der medius KLINIKEN nach dem Relaunch – Startseite
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Informationsangebot und 

Benutzerführung orientieren 

sich konsequent an den 

Anforderungen und 

Bedürfnissen der 

Website-Besucher

medius KLINIKEN Esslingen

medius KLINIKEN, Esslingen/D

Website Relauch der medius KLINIKEN

www.medius-kliniken.de

stationär :    44.380 

ambulant:    130.000

2.800

223 Mio. Euro

270.000

31.000

interaktive Vorschlagssuche, Indikations-

Finder, intuitive OnPage-Navigation

Die Rückmeldungen von Patienten, Angehöri-

gen und niedergelassenen Ärzten sind äußerst 

positiv.

Institution

Name des Projekts

Homepage

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Durchschnittliche 

Seitenaufrufe/Monat

Durchschnittliche 

Einzelbesuche/Monat

Interaktive Technologien

Resultate

nominiert verantwortlich

in PR/Marketing

Iris Weichsel

Leitung Kommunikation 

und Strategie

in der Geschäftsführung

Thomas A. Kräh

Geschäftsführer



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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