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Beste Online-Präsenz

E
in zeitgemäßer, zielgruppengerechter und modern 
gestalteter Internetauftritt – das ist heutzutage ein 

Muss für Kliniken und Krankenhäuser, die ihre Zukunfts-
fähigkeit sichern wollen. Besonders wichtig ist dabei, 
alle Interessierten zu erreichen. 

Daher hat das Ortenau Klinikum bei der Neugestal-
tung seiner Website im letzten Jahr eigene Bereiche 
für die relevanten Zielgruppen eingerichtet: für Patien-
ten und ihre Angehörigen, für die zuweisenden Ärzte, 
für Bewerber aller Berufsgruppen sowie für die Presse. 

In Zeiten des mobilen Internets wurde beim Relaunch 
zudem großer Wert auf die endgeräteunabhängige 

Moderne und 
Zielgruppengerechte 

Klinikwebsite 

BESTE ONLINE-PRÄSENZ
Nominierung: Ortenau Klinikum Offenburg

Kompatibilität der Website gelegt – bereits 49 
Millionen Deutsche und etwa 50 % der User des 
Ortenau Klinikums waren 2016 mobil online. Eine 
Klinikwebsite lebt darüber hinaus von ihren laien-
gerechten Inhalten, Service-Informationen und 
Kontaktdaten sowie erklärenden Grafi ken und Bildern. 

Die Bildwelt von www.ortenau-klinikum.de illustriert 
nicht nur den Vertrauen schaffenden Slogan „In guten 
Händen“, sondern auch die medizinische Kompetenz 
des Klinikums. Spezielle Landingpages mit eigenen 
Domains führen Interessierte direkt zu den gewünsch-
ten Themen und werden bei weiteren Marketingmaß-
nahmen eingesetzt. 

Startseite von 

www.ortenau-klinikum.de
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Strukturierte Übersicht über die Zentren und Schwerpunkte am 

Ortenau Klinikum und Beispiel einer Zentrums-Seite

Ortenau Klinikum Offenburg

in PR/Marketing

Dieter W. Schleier

Leiter Zentrale 

Unternehmens-

kommunikation

in der Geschäftsführung

Christian Keller

Geschäftsführer

Ortenau Klinikum, Offenburg/D

Website des Ortenau Klinikums

www.ortenau-klinikum.de

stationär :    78.733 

ambulant:    nicht zentral geführt

5.292

367 Mio. Euro

60.000

14.000

Avatar, Responsive Design, Online-Bewer-

bung, interaktive Übersichten, dynamische 

Verknüpfung via Tags mit Patientenzeitschrift, 

Online-Grußkarten

inklusive der Subdomains pro Monat etwa 

72.400 Sitzungen; Besucherwachstum (+5 %), 

weniger Absprünge (-3 %), längere 

Verweildauer (+5 %)

Institution

Name des Projekts

Homepage

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Durchschnittliche 

Seitenaufrufe/Monat

Durchschnittliche 

Einzelbesuche/Monat

Interaktive Technologien

Resultate

nominiert verantwortlich

Strukturierte Übersicht über die Zentren und Schwerpunkte am 



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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