Beste Online-Prasenz

Der Klinikverbund im Smartphone:
,Mobile first”
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Die Webseite ist Teil der neuen Markenausrichtung
unseres Unternehmensverbundes. Patienten und
unsere Mitarbeiter sowie die Ubersichtliche Darstellung
unserer Leistungen stehen im Mittelpunkt.

Die Herausforderung bei der Konzeption der neuen
Webseite bestand darin, das umfassende medizinische
und pflegerische Angebot unser vier Krankenhauser
mit ihren 35 Fachabteilungen, 30 Kompetenzzentren,
zahlreichen ambulanten Angeboten sowie der statio-
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néren Pflegeeinrichtung und dem Hospiz strukturiert
und nutzerfreundlich darzustellen — und das immer im
Fokus von “mobile first".

Entstanden ist ein Webportal, das Sympathie, Kom-
petenz, Nahbarkeit und Fursorge durch modernes
Design, ansprechende Inhalte und ein authentisches
Bildkonzept transportiert.
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DAS MODERNE, RESPONSIVE DESIGN VERMITTELT DEN PATIENTEN, BESUCHERN UND ZUWEISER

DIE HOCH DIFFERENZIERTEN LEISTUNGEN STRUKTURIERT UND UBERSICHTLICH.
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DRK Kliniken Berlin

DAS KLARE UND ZUGLEICH NAHBARE
DESIGN, HOCHWERTIGE INHALTE UND
BILDER AUS DEN ABTEILUNGEN ERHOHEN
DIE ZUFRIEDENHEIT UND VERWEILDAUER
DER NUTZER.

Institution

Name des Projekts
Homepage

Anzahl Patienten 2018
Mitarbeiter 2018
Umsatz 2018

Durchschnittliche Seiten-
aufrufe/Monat
Durchschnittliche Einzel-

besuche/Monat

Interaktive Technologien

Resultate

nominiert

DRK Kliniken Berlin/ D

Neue Webseite der DRK Kliniken Berlin
www.drk-kliniken-berlin.de

227.000

3.500

299 Mio. Euro

204.500
152.523

responsives Framework mit TYPO3 als CMS,
nutzerfreundliche Gruppierung der Sucher-
gebnisse, Einrichtungs- und Expertensuche,
Schnellkontaktmdglichkeit

- signifikante Steigerung aller relevanten
Analysewerte wie Besucherzahlen,
Verweildauer und Kontaktanfragen

- ein sehr positives Feedback

Heraichwllkommen beiden DRK
Kiiken Berin

Brustzentrum Kope-
nick

verantwortlich

A
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in PR/Marketing
Romina Rochow
Leiterin Unternehmens-

kommunikation

in der Geschéftsfiihrung
Dr. Christian Friese
Geschéftsfihrer
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BAUSTEINE

fiir Ihren Erfolg.

HI rotthaus.com
— 2

Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews,
dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vortrage. Fiir maximalen
Lerneffekt an einem Tag. Den nachsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebiihrt.

Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-
branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in
unserem ,,Praxisbuch”. Wenn Sie sich bewerben mochten:
www.klinikaward.org

Bausteine fiir lhren Erfolg.

Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch lhre Klinik erfolgreich. In Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com

HY rotthaus.com
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