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Für alle fünf Kliniken des Krankenhausverbundes der 
Barmherzigen Brüder begann 2015 die Planung der 

neuen Homepage. Das Ziel bestand darin, allen Be-
nutzern die Möglichkeit einer schnellen und aktuellen 
Information über unsere Klinik in einem modernen, 
anwenderfreundlichen Design zu geben. In Kooperati-
on mit der Firma »Janda&Roscher« wurde eine ein-
heitliche Navigationsstruktur sowie das Design gemäß 
dem neuen CI-Handbuch realisiert. Die Adaption der 
Homepage auf die Struktur des Münchner Kranken-
hauses und die Realisierung benötigte etwa 1,5 Jahre. 
Das Navigieren zu den gewünschten Informationen 
wurde für alle Benutzergruppen Dank der Tools der 
neuen Webtechnik optimiert. Dazu wurden auch be-
sondere Techniken wie Körpernavigator, Google-Maps, 
Body-Mass-Index Rechner und Online Spenden Tool 

Die Barmherzigen Brüder 
in München, ganz modern

BESTE ONLINE-PRÄSENZ
Nominierung: Barmherzige Brüder Krankenhaus München

implementiert. Das »Megamenü« auf der Startseite 
ermöglicht den direkten Zugang zu den medizinischen 
und pfl egerischen Angeboten sowie Informationen 
zum Aufenthalt der Patienten. Man fi ndet hier auch 
Informationen über das Haus und seine Organisation, 
den Orden der Barmherzigen Brüder als Träger des 
Hauses sowie über die Karrieremöglichkeiten. Dies ist 
mit allen Typen von Endgeräten möglich. Als Erfolg 
seit Start der Website am 7.11.2017 können wir fest-
stellen: Hohe Anerkennung bei den Mitarbeitenden 
und externen Usern, Informationsmittel für über 1/3 
aller Patienten, Steigerung bei der Zahl der Bewerbun-
gen sowie über 172.000 Nutzer und 850.000 Klicks aus 
130 Ländern pro Jahr.

Ein Sliderbild der Startseite des Krankenhauses Barmherzige Brüder 

München, das die menschliche Zuwendung und den fürsorglichen 

Geist der Klinik ausdrückt.

Beste Online-Präsenz
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Für die neue Homepage wurden 

besondere Techniken konzipiert und 

entwickelt, wie der Körpernavigator, 

selbstverständlich im aktuellen 

Responsive Design.

Barmherzige Brüder Krankenhaus München

Barmherzige Brüder Krankenhaus München/ D

Website Barmherzige Brüder Krankenhaus 

München

www.barmherzige-muenchen.de

18.300 stationär, 31.500 ambulant

1.100

100 Mio. Euro

90.000

22.000 Nutzer, einzelne Seitenaufrufe 70.000

Körpernavigator, Google-Maps, Body-Mass-In-

dex-Rechner, Onlineformulare, Online-Spen-

den-Tool, Megamenü für Hauptnavigation

Hohe Anerkennung und Zufriedenheit bei Mit-

arbeitern, Patienten, externen Partnern sowie 

Platz 3 bei Wettbewerb »Deutschlands Beste 

Klinik Website«.

Institution

Name des Projekts

Homepage

Anzahl Patienten 2018

Mitarbeiter 2018

Umsatz 2018

Durchschnittliche Seiten-

aufrufe/Monat

Durchschnittliche Einzel-

besuche/Monat

Interaktive Technologien

Resultate

nominiert verantwortlich

in PR/Marketing

Christine Beenken und 

Olta Elezi

Presse & Marketing

in der Geschäftsführung

Dr. Nadine Schmid-

Pogarell

Geschäftsführerin



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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