
 

 

 

 

   Bestes Klinikmagazin 

 

"Thema" – Das crossmedial 

Klinikmagazin für die breite 

Bevölkerung 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Best Practice-Beispiel 

Solothurner Spitäler 

 

 

 

 

 

©
 S

e
b

a
st

ia
n

 R
u

n
g

e
 



102

2
018 hat die Solothurner Spitäler AG (soH) ihr cross-
mediales Klinikmagazin »Thema« lanciert, welches 

jeweils im Frühsommer und Herbst als Printprodukt 
an sämtliche Haushalte im Einzugsgebiet der Spitäler 
(Kanton Solothurn und einzelne Gemeinden in den 
angrenzenden Kantonen) verteilt wird. Neben dem 
Magazin fi ndet der Online-Leser zusätzliche Informa-
tionen auf www.thema.solothurnerspitaeler.ch. Seit 
diesem Jahr werden die Texte für die Online-Präsenz 
noch spezifi scher aufbereitet und regelmässig er-
gänzt, um den Bedürfnissen der Leserinnen und Leser 
gerecht zu werden. Bei Erscheinen der Printausgabe 
fi ndet in der regionalen Radiostation Radio 32 ausser-
dem eine Themenwoche Gesundheit statt. Die Beiträ-
ge orientieren sich am aktuellen »Thema«. Dadurch 

»Thema« –  das crossmediale 
Klinikmagazin für alle 

BESTES KLINIKMAGAZIN 
Gewinner: Solothurner Spitäler

wird bei einer breiten Bevölkerungsschicht eine hohe 
Durchdringung erreicht. Ziele der von medizinischen 
Fachleuten sowie internen und externen Kommunika-
tionsprofi s betreuten Gesamtmaßnahme sind, der soH 
bei der Bevölkerung ein Gesicht zu geben und die soH 
als Ansprechpartnerin in Gesundheitsfragen zu positi-
onieren. Das Layout hebt sich bewusst von den Cor-
porate-Design-Grundsätzen der soH ab, denn die soH 
will in erster Linie informieren und den Lesern einen 
Mehrwert für die Verbesserung der eigenen Gesund-
heit bieten. Die Schwerpunkte jeder Ausgabe werden 
von der Unternehmensführung so festgelegt, dass sich 
für den Leser spannende medizinische Zusammenhänge 
ergeben.

Eine Titelseite, die Jung und Alt anspricht, 

ist entscheidend für ein Patientenmagazin 

eines Spitals (Ausgabe 1/2019). Jede Nummer 

hat eine eigene Bildsprache und lässt doch 

die Linie erkennen.

Bestes Klinikmagazin
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Solothurner Spitäler

Jeder Inhalt wird übersehen, wenn das Layout nicht stimmt. Verschiedene Textsorten 

wie Reportage, Interview oder Infobox wechseln sich mit eigenen Fotos im luftigen 

Layout ab. Informationen auf den Punkt gebracht.

verantwortlich

in PR/Marketing

Eric Send

Send Kommunikation

in der Geschäftsführung

Oliver Schneider

Leiter Marketing & 

Kommunikation

Solothurner Spitäler/ CH

»Thema« – das crossmediale Klinikmagazin für alle

www.solothurnerspitaeler.ch

www.thema.solothurnerspitaeler.ch

31.979 stationär, 187.782 ambulant

4.093

575,5 Mio. CHF (Betriebsertrag)

230.000 Exemplare

Gesamte Bevölkerung im Einzugsgebiet (vor allem 

Kanton Solothurn, aber auch in den Nachbarkan-

tonen).

Kanton Solothurn (alle Haushalte über Direktpost-

versand), wichtige Gemeinden in den Nachbarkan-

tonen.

Das crossmediale »Thema« der Solothurner 

Spitäler hat sich als informatives, spannendes 

Medium rund um die Gesundheit bei der 

Bevölkerung etabliert.

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2018

Mitarbeiter 2018

Umsatz 2018

Aufl age

Zielgruppe

Verbreitung

Resultate

Gewinner



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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