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Bestes Klinikmagazin

Patienten- und werteorientierte Gesundheitskom-
munikation für die Menschen in der Region – dies 

hat sich das Ortenau Klinikum zum Ziel gesetzt. Hierzu 
werden Informationen über die Leistungsspektren der 
Fachkliniken kommuniziert. Ziel ist es, das Vertrauen 
der Bürgerinnen und Bürger der Region in die medizi-
nische und pfl egerische Kompetenz des Klinikverbun-
des zu vertiefen.

Herz dieser crossmedialen Distribution von Gesund-
heitsthemen ist die Patientenzeitschrift „Ortenau 
Gesundheitswelt“. Sie beinhaltet Themen rund um 
Medizin und Gesundheit, anhand derer Chefärzte des 
Ortenau Klinikums und das Leistungsspektrum ihrer 
Fachkliniken vorgestellt werden – unterstützt durch 
Beiträge und Kommentare von Selbsthilfegruppen 
und medizinischen Fachgesellschaften. Darüber hinaus 

Das Herz crossmedialer 
Gesundheitskommunikation 

BESTES KLINIKMAGAZIN
Nominierung: Ortenau Klinikum Offenburg

bietet ein Serviceteil die Kontaktdaten aller Kliniken, 
Veranstaltungstermine, News und viele weitere hilf-
reiche Informationen für Patienten und Besucher des 
Ortenau Klinikums.

Die innerhalb der verschiedenen Beiträge laiengerecht 
aufbereiteten Gesundheitsthemen werden über vielfäl-
tige Kanäle weiterverbreitet: als weiterführende Infor-
mationen innerhalb der Webauftritte von Fachkliniken, 
auf der Homepage www.ortenau-klinikum.de, auf dem 
Portal www.ortenau-gesundheitswelt.de, über Social 
Media sowie in der Presse und ausgewählten Online-
Medien. Auf diese Weise dienen die Artikel nicht nur 
der Information von Menschen aus der Region, 
sondern fördern auch die Suchmaschinenoptimierung 
des Ortenau Klinikums. 

Titelbild der aktuellen Ausgabe 

der Patientenzeitschrift „Ortenau 

Gesundheitswelt“
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Beispiele aus der Ortenau Gesundheitswelt

Ortenau Klinikum Offenburg

in PR/Marketing

Dieter W. Schleier

Leiter Zentrale Unterneh-

menskommunikation

in der Geschäftsführung

Christian Keller

Geschäftsführer

Ortenau Klinikum, Offenburg/D

Patientenzeitschrift „Ortenau 

Gesundheitswelt“

www.ortenau-klinikum.de

www.ortenau-gesundheitswelt.de

stationär :    78.733

ambulant:    nicht zentral geführt

5.292

370 Mio. Euro

30.000 je Ausgabe

Patienten, Angehörige und an Gesundheitsthe-

men Interessierte aus dem Ortenaukreis jeden 

Alters mit Fokus auf Altersgruppe 50+

im gesamten Ortenaukreis sowie überregional 

zugänglich als PDF-Version im Internet auf 

www.ortenau-gesundheitswelt.de (ca. 10.000 

Seitenaufrufe/Monat)

höhere Bekanntheit, jährlich steigende Patien-

tenzahlen; Integration von ca. 7 medizinischen 

Fachgesellschaften oder Selbsthilfegruppen je 

Ausgabe

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Aufl age

Zielgruppe

Verbreitung

Resultate

nominiert verantwortlich

Beispiele aus der Ortenau Gesundheitswelt



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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