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V ISITE soll – als modernes, informatives Magazin 
über das Klinikum Bielefeld – die Menschen, die 

dort arbeiten und die Medizin, die hier praktiziert wird, 
informieren. Es erscheint in 3 - 4 Ausgaben pro Jahr. 
Die Zeitschrift erscheint in einer Aufl age von 15.000 
Stück. 

Die Zeitschrift ist kostenlos und wird in Apotheken und 
Arztpraxen der Region ausgelegt, ist aber auch als 
blätterbares Exemplar auf der Homepage des 
Klinikums www.klinikumbielefeld.de zu sehen.

Wir haben uns entschieden, in jeder Ausgabe von 

VISITE im Klinikum Bielefeld

BESTES KLINIKMAGAZIN
Nominierung: Klinikum Bielefeld

VISITE ein Schwerpunktthema in den Mittelpunkt zu 
stellen, um den Leserinnen und Lesern möglichst 
kompakt und unterhaltsam das Spektrum unseres 
Krankenhauses näherzubringen. 

Teil des Konzeptes sind auch Beiträge unserer Partner 
aus der Stadt Bielefeld, um die Stärken und Beson-
derheiten des Standortes attraktiv zu kommunizieren, 
denn Bielefeld ist ja die „Stadt, die es nicht gibt.“ Im 
Mittelpunkt der Publikation stehen die Menschen, die 
am Klinikum Bielefeld arbeiten, denn mit ihnen steht 
und fällt die Qualität unserer Medizin.

Titel des Magazins VISITE

Bestes Klinikmagazin
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Innenseiten des Magazins VISITE

Klinikum Bielefeld

in PR/Marketing

Axel Dittmar

Leiter Unternehmens-

kommunikation

in der Geschäftsführung

Michael Ackermann

Geschäftsführer

Klinikum Bielefeld/D

Klinikmagazin VISITE

www.klinikumbielefeld.de

www.klinikumbielefeld.de/newsroom

140.000

2.600

180 Mio. Euro

15.000

PatientInnen, Bürgerinnen und Bürger, Mitar-

beiterInnen

Stadt Bielefeld und Umgebung

Das Produkt wird sehr gut angenommen, die 

Aufl age ist sehr schnell vergriffen.

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Aufl age

Zielgruppe

Verbreitung

Resultate

nominiert verantwortlich



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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