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A
nlässlich des fünfjährigen Bestehens des Brust-
zentrums Holweide sollte eine Broschüre entste-

hen, welche die Menschen in den Mittelpunkt stellt, 
einen Blick hinter die Kulissen bietet und die Zusam-
menarbeit im interdisziplinären Brustzentrum erläutert. 
Sie sollte Mut machen, ohne zu beschönigen, konkre-
te Tipps und Hilfestellungen sowie unterschiedliche 
Perspektiven bieten und so ansprechend „magazinig“ 
gestaltet sein, dass sie immer wieder zur Hand genom-
men wird. Gleichzeitig sollte sie das neue Markenbild 
der Kliniken Köln widerspiegeln und unterstützen.

In enger Zusammenarbeit mit den Kliniken Köln ent-
wickelte die Journalistin Dr. Petra Zahrt, selbst Betrof-
fene, das Konzept; dieses orientiert sich daher sehr 
an den Bedürfnissen der Betroffenen. Das Team des 

Informationsbroschüre 
und Imagemagazin in einem

BESTES KLINIKMAGAZIN
Nominierung: Kliniken der Stadt Köln

Brustzentrums brachte sich aktiv in die Entstehung ein 
und refl ektierte dabei die eigene Arbeit. 

Durch unterschiedliche Textformen – Interviews, 
Statements, Zitate – gemeinsam mit Patientinnen und 
dem Behandlungsteam, ein großzügiges Layout sowie 
Raum für ungewöhnliche Ideen und Projekte entstand 
ein Magazin, das Information und Emotion verbindet. 

Die Reaktionen von Betroffenen und Einweisern auf 
die Broschüre waren und sind sehr positiv. Das Kon-
zept wird daher für weitere geplante Broschüren ent-
sprechend umgesetzt. Die Broschüre setzt zudem das 
seit 2015 in Umsetzung befi ndliche neue Markenbild 
der Kliniken Köln sowie das neue Corporate Design 
um.

Die Broschüre bietet Raum 

für Emotion und offene 

Fragen, macht Mut, ohne 

zu beschönigen und bietet 

unterschiedliche 

Perspektiven.

Bestes Klinikmagazin
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Kliniken der Stadt Köln

in PR/Marketing

Monika Funken

Leiterin Unternehmens-

kommunikation

in der Geschäftsführung

Roman Lovenfosse-Gehrt

Geschäftsführer

Kliniken der Stadt Köln gGmbH/D

Brustzentrum – Meilensteine, Menschen, 

Motivation, Mut 

www.kliniken-koeln.de

www. brustzentrum-koeln.de

65.000

4.500

370 Mio. Euro

5.000

Patientinnen und Angehörige

Auslage im Brustzentrum und anderen 

Bereichen der Kliniken Köln, Einweiserinnen 

und Einweiser, Website

Broschüre wurde termin- und budgetgerecht 

fertig; sehr positive Resonanz der Zielgruppe, 

auch ehemalige Patientinnen fordern 

Broschüre an.

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Aufl age

Zielgruppe

Verbreitung

Resultate

nominiert verantwortlich

Das Behandlungsteam kommt genauso zu 

Wort wie Patientinnen, immer in einer sehr 

persönlichen Form.



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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