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EIN AUGENMERK AUF BILDER

Die Solothurner Spitéler AG (soH) setzt stark auf
authentische Bilder. Diese gelangen in der internen
sowie externen Kommunikation zum Einsatz. Geschaf-
fen werden die Aufnahmen von eigens auserwahlten,
professionellen Fotografen. Sie garantieren gerade auch
deswegen qualitativ hochwertige Bilder, weil sie eine

Beste Klinikfotografie
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neutrale Sicht mitbringen und Uber die Jahre gleichwohl
einen tiefen Einblick in die Spitalumgebung gewonnen
haben. Im Zentrum unserer Fotos steht der Mensch: als
Patient, Angehériger oder als Mitarbeitender.

PATIENTENGESCHICHTE: IN MANCHEN LEBENSPHASEN HATTE SIE EINEN

Boby-MAss-INDEX VON 38. HEUTE IST DIE JUNGE FRAU NORMALGEWICHTIG.

MIT SCHOTTISCHEN HIGHLAND-GAMES HAT SIE ENDLICH EINE SPORTART

GEFUNDEN, DIE IHR SPASS MACHT.
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MITARBEITENDE BILDLICH GESCHICHTEN ERZAHLEN LASSEN:
DER LEITER VOM STOFFWECHSELZENTRUM INMITTEN DER
BEVOLKERUNG, DIE PSYCHOTHERAPEUTIN AUF IHREM ARBEITS-

WEG INNERHALB DERJUSTIZVOLLZUGSANSTALT.

Institution

Name des Projekts
Homepage

Anzahl Patienten 2018
Mitarbeiter 2018
Umsatz 2018

Zeitraum

Zielgruppe

Begleitende MaBnahmen

Resultate

nominiert

Solothurner Spitaler/ CH

Ein Augenmerk auf Bilder
www.solothurnerspitaeler.ch
31.979 stationar, 187.782 ambulant
4.093

575,5 Mio. CHF (Betriebsertrag)
2017 - 2019

Patienten - Angehdrige - Zuweiser -
Mitarbeitende

Profis beiziehen — Berichterstattungen in
Kampagnen planen und entsprechende
Kanale bespielen.

GroBzugiges Layout mit viel Gewicht
auf Bilder wird extern wie intern I8blich
hervorgehoben.

verantwortlich

Solothurner Spitaler

in PR/Marketing
Hannes Trionfini

Mediensprecher

in der Geschaftsfiihrung
Oliver Schneider

Leiter Kommunikation &
Marketing
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BAUSTEINE

fiir Ihren Erfolg.

HI rotthaus.com
— 2

Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews,
dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vortrage. Fiir maximalen
Lerneffekt an einem Tag. Den nachsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebiihrt.

Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-
branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in
unserem ,,Praxisbuch”. Wenn Sie sich bewerben mochten:
www.klinikaward.org

Bausteine fiir lhren Erfolg.

Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch lhre Klinik erfolgreich. In Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com

HY rotthaus.com
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