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D
ie Solothurner Spitäler AG (soH) setzt stark auf 
authentische Bilder. Diese gelangen in der internen 

sowie externen Kommunikation zum Einsatz. Geschaf-
fen werden die Aufnahmen von eigens auserwählten, 
professionellen Fotografen. Sie garantieren gerade auch 
deswegen qualitativ hochwertige Bilder, weil sie eine 

Ein Augenmerk auf Bilder

BESTE KLINIKFOTOGRAFIE
Nominierung: Solothurner Spitäler

neutrale Sicht mitbringen und über die Jahre gleichwohl 
einen tiefen Einblick in die Spitalumgebung gewonnen 
haben. Im Zentrum unserer Fotos steht der Mensch: als 
Patient, Angehöriger oder als Mitarbeitender.

Patientengeschichte: In manchen Lebensphasen hatte sie einen 

Body-Mass-Index von 38. Heute ist die junge Frau normalgewichtig. 

Mit schottischen Highland-Games hat sie endlich eine Sportart 

gefunden, die ihr Spaß macht.

Patientengeschichte: In manchen Lebensphasen hatte sie einen 

Beste Klinikfotografi e
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Solothurner Spitäler

Mitarbeitende bildlich Geschichten erzählen lassen: 

der Leiter vom Stoffwechselzentrum inmitten der 

Bevölkerung, die Psychotherapeutin auf ihrem Arbeits-

weg innerhalb der Justizvollzugsanstalt.

verantwortlich

in PR/Marketing

Hannes Trionfi ni

Mediensprecher

in der Geschäftsführung

Oliver Schneider

Leiter Kommunikation & 

Marketing

nominiert

Solothurner Spitäler/ CH

Ein Augenmerk auf Bilder

www.solothurnerspitaeler.ch

31.979 stationär, 187.782 ambulant

4.093

575,5 Mio. CHF (Betriebsertrag)

2017 - 2019

Patienten - Angehörige - Zuweiser - 

Mitarbeitende

Profi s beiziehen – Berichterstattungen in 

Kampagnen planen und entsprechende 

Kanäle bespielen.

Großzügiges Layout mit viel Gewicht 

auf Bilder wird extern wie intern löblich 

hervorgehoben.

Institution

Name des Projekts

Homepage

Anzahl Patienten 2018

Mitarbeiter 2018

Umsatz 2018

Zeitraum

Zielgruppe

Begleitende Maßnahmen

Resultate



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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