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Teams der Chirurgie ließen sich inmitten der größten 
Klinikbaustelle des Landes Baden-Württemberg 

ablichten. Die Chirurgen und Pfl egekräfte waren mit 
Ernst und Spaß bei der Sache, die Bauarbeiter erleb-
ten heitere Momente der Irritation mit den „grünen“ 
Männern und Frauen und ihren merkwürdig fi ligranen 
Gerätschaften samt Knochenmodell. 

Skalpell traf auf Schneidbrenner, Gips auf Beton, 
Mundschutz auf Helm, Rost auf Titan, Beatmungs- auf 

Chirurgen auf der Baustelle

BESTE KLINIKFOTOGRAFIE
Gewinner: Universitätsklinikum Ulm

Wasserschlauch. Herausgekommen sind einmalige Auf-
nahmen, die von starken Kontrasten leben und einen 
ganz eigenen und eigenwilligen Blick auf den Kosmos 
einer Baustelle, die ein Krankenhaus wird, ermöglichen. 

Die Fotoserie umfasst eindrucksvolle Blicke auf die 
gigantische Welt einer Großbaustelle und die 
Menschen, die dort zukünftig arbeiten.

Beste Klinikfotografi e
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Universitätsklinikum Ulm

Universitätsklinikum Ulm/D

Chirurgen auf der Baustelle 

www.uniklinik-ulm.de

www.uniklinik-ulm.de/fotoausstellung

stationär:    46.651 

ambulant:  275.005  

7.184  

2010 bis 2012

Patienten, Mitarbeiter und Zuweiser

Pressemitteilungen, Sonderveröffentlichung, 

Infoschreiben

Konzept und Umsetzung: Heiko Grandel, 

Universitätsklinikum Ulm, 8.000 Besucher beim 

Tag der Offenen Tür, Sonderveröffentlichung 

zur Eröffnung der Klinik in der Südwestpresse 

(15 Seiten), mehr als 200 gedruckte Artikel 

zum Klinikneubau, Foto-Ausstellungen mit 

mehreren tausend Besuchern, Verwendung in 

der Patientenzeitung VISITE (Aufl age 10.000)

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2012

Mitarbeiter 2012

Zeitraum

Zielgruppe

Begleitende Maßnahmen

Resultate

Gewinner verantwortlich

in PR/Marketing

Petra Schultze

Leiterin der Presse- und 

Öffentlichkeitsarbeit

in der Geschäftsführung

Prof. K.-M. Debatin

Kommissarischer Leitender 

Ärztlicher Direktor



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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