
 

 

 

 

   Bester Klinikfilm 

 

Imagefilm: „Das pure Leben“ 
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Lausitzer Seenland Klinikum 
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»Wenn es einmal in Gefahr gerät, sind wir zur 
Stelle!« lauten die ersten Worte dieses Films, 

der dem Zuschauer auf sehr emotionale Weise den 

Krankenhausalltag näher bringt und dabei das umfas-
sende medizinische Leistungsspektrum bewusst un-
berücksichtigt lässt. Als Image-Film zum 120-jährigen 
Klinikjubiläum konzipiert, beleuchtet der Film genau 
das, was schon vor 120 Jahren das Wichtigste war und 
auch heute noch im Mittelpunkt steht - den Menschen.

Autor, Kameramann und Regisseur Jörg Simanowski 
ist es gelungen, den Zuschauer durch ein perfektes Zu-
sammenspiel von Bild, Text und Musik für rund 3½ Mi-
nuten in seinen Bann zu ziehen. Atem, Puls, Emotion, 
Hoffnung und Vertrauen spielen dabei die tragenden 
Rollen und kommen komplett ohne Schauspieler aus. 

Das pure Leben

BESTER KLINIKFILM 
Nominierung: Lausitzer Seenland Klinikum / Sana Kliniken

So erlangt das Umeinander-Kümmern und Für-jeman-
den-da-sein diese Authentizität. Die Botschaft, die die 
Mitarbeiter im Schlussbild transportieren, ist einfach: 
»...wir hören nicht damit auf!«

Die Premiere feierte der Film auf dem Festakt zum 

120-jährigen Krankenhausjubiläum. Dort fungierte er 
zugleich als Opener. Schauspielerin Alexa-Maria Sur-
holt übernahm nicht nur die Moderation der Festver-
anstaltung, sondern sprach auch den Off-Text für den 
Film. Der Übergang vom Film zur Moderation gelang 
so zu einem ganz besonderen Moment, der für man-
chen Zuschauer mit »Aha«-Effekt einherging. Mit über 
3.600 Aufrufen auf YouTube und 2,5k Reichweite bei 
Facebook innerhalb der ersten Woche war auch die 
Social-Media-Performance beachtlich.

Trotz moderner Medizin und Technik, sind es die Menschen, die 

bei diesem Film in Erinnerung bleiben.

Bester Klinikfi lm
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Lausitzer Seenland Klinikum / Sana Kliniken

Lausitzer Seenland Klinikum/Sana Kliniken/ D

Das pure Leben

www.seenlandklinikum.de

https://youtu.be/AQB0cCDSe54

22.000 stationär, 38.000 ambulant

1.042

74 Mio. Euro

Seit 26.10.2018

3 Minuten 40 Sekunden

Website, YouTube-Channel, Facebook, gesendet 

bei Lausitzwelle (Regional TV), Patientenveranstal-

tungen, Fachsymposien, Messen (Personal-

recruiting),

5.100 YouTube-Aufrufe (Mai 2019), auf Facebook 

2,7k Reichweite mit 121 Interaktionen. 

Viel positive Resonanz intern wie extern.

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2018

Mitarbeiter 2018

Umsatz 2018

Zeitraum

Filmlänge

Vertriebskanäle

Resultate

nominiert verantwortlich

»Das Wunderwerk Mensch lässt uns staunen«– 

Gesundheits- und Krankenpfleger am Links-

herzkatheter-Messplatz haben täglich Einblick 

in das Innere des Herzens. Die Arbeit für unsere 

Ergotherapeuten geht »Hand in Hand«.

in PR/Marketing

Gernot Schweitzer

Referent Öffentlichkeits-

arbeit Marketing

in der Geschäftsführung

Jörg Scharfenberg

Geschäftsführer
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Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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