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Das Team im Kinderkrankenhaus Amsterdamer 
Straße, eines der größten deutschen Kinderklini-

ken, behandelt alle akuten, schweren und chronischen 
Erkrankungen, hat Patienten von kleinsten Frühgebo-
renen bis zu jungen Erwachsenen.

Diese besondere Vielfalt wird in einem Video-Advents-
kalender vorgestellt. Die Filme zeigen, wie Beschäf-
tigte unterschiedlicher Professionen zu einer guten 
Patientenversorgung beitragen; sie vermitteln Informa-
tion und Emotion gleichermaßen, schaffen Vertrauen. 
Mitarbeiter, Patienten und Angehörige kommen zu 
Wort. Klinik-Clown Cocktelia stellt in allen Episoden 
neugierige Fragen und spinnt einen roten Faden zwi-
schen den Einzelfi lmen. Die Zuschauer erleben neue 
Perspektiven, interessante Menschen und unbekannte 
Orte. Ängste von Kindern und Angehörigen können 

Video-Adventskalender 
für das Kinderkrankenhaus

BESTER KLINIKFILM
Nominierung: Kliniken der Stadt Köln

so verhindert oder gelindert werden. Die Filme tragen 
intern und extern zu einem lebendigen und positiven 
Image des Kinderkrankenhauses Amsterdamer Straße 
bei und zeigen, dass das Team das Motto der Kliniken 
Köln „Beste Medizin für alle“ lebt.

Die Videos wurden intern und extern (www.kliniken-
koeln.de, youtube.de, express.de, geteilt in Social 
Media) veröffentlicht und werden auch heute noch täg-
lich aufgerufen. Ein gut vorbereitetes Drehbuch und 
ein hochprofessionelles kleines Drehteam sorgten für 
eine schnelle, termingetreue Umsetzung und Einhal-
tung des Budgets. Konzipiert und realisiert wurde der 
Video-Adventskalender in Zusammenarbeit mit 
Christoph Convent, Experte für Bewegtbild-
kommunikation.

Klinik-Clown Cocktelia öffnete im Kinderkrankenhaus viele Türen und verband so die einzelnen Episoden 

des Video-Adventskalenders.

Bester Klinikfi lm
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Die Filme des Video-Adventskalenders zeigen 

neue Perspektiven, interessante Menschen 

und unbekannte Orte des  Kinderkranken-

hauses Amsterdamer Straße.

Kliniken der Stadt Köln

in PR/Marketing

Monika Funken

Leiterin Unternehmens-

kommunikation

Kliniken der Stadt Köln gGmbH/D

Video-Adventskalender Kinderkrankenhaus 

Amsterdamer Straße

www.kliniken-koeln.de

kliniken-koeln.de/adventskalender.htm

65.000

4.500

370 Mio. Euro

seit 01. Dezember 2016

24 Filme, je ca. 3 - 4 Minuten

www.kliniken-koeln.de, www.youtube.de, 

www.express.de, geteilt bei XING, Facebook 

und LinkedIn, Intranet der Kliniken Köln

insgesamt ca. 27.000 Zugriffe YouTube, Videos 

werden nach wie vor aufgerufen; zusätzlich 

weitere Zugriffe über die eigene Website, 

Express.de, Intranet

Institution

Name des Projekts

Homepage

Link zum Projekt

Anzahl Patienten 2016

Mitarbeiter 2016

Umsatz 2016

Zeitraum

Filmlänge

Vertriebskanäle

Resultate

nominiert verantwortlich

in der Geschäftsführung

Roman Lovenfosse-Gehrt

Geschäftsführer



Den Erfahrungsaustausch organisieren.

Seit 15 Jahren bringen wir die Besten 

der Branche zusammen.

Von den Besten lernen ...
... mit unserer speziellen Kongressmethode: Kurze Interviews, 

dann Dialoge in kleiner Runde. Keine Vorträge. Für maximalen 

Lerneffekt an einem Tag. Den nächsten Termin finden Sie hier:
www.kongress-klinikmarketing.org

Ehre, wem Ehre gebührt.
Der KlinikAward ist der wohl renommierteste Preis der Klinik-

branche. Die besten Einreichungen erscheinen online und in 
unserem „Praxisbuch“. Wenn Sie sich bewerben möchten:
www.klinikaward.org

Bausteine für Ihren Erfolg.
Gezielt. Wirksam. Erprobt. Mit unserem modularen Marketing-
System machen wir auch Ihre Klinik erfolgreich. In Deutsch-

land, Österreich und der Schweiz. Mehr unter:
www.rotthaus.com
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